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I agenda

Piramida sponsorska - kreowanie przyjecia sponsorow
Matrix - ekwiwalentnos$¢ praw i obowigzkow sponsora i sponsorowanego

Przestrzen reklamowa - oczywisty i najbardziej widoczny przejaw
wspOtpracy sponsorskiej
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wniknijmy w gigb oferty ...

»piramida sponsorska” to teoretyczna konstrukcja opisujgca skalowanie
pakietow sponsorskich. Tytutl ,,Sponsor Gtéwny”, ktory jest przyznawany
tylko raz, znajduje sie na szczycie piramidy. O jeden poziom nizej mozna
znalezc¢ pakiety o wysokiej wartosci, chociaz jest ich wiecej, a zatem nie sg
ekskluzywne (tzw. ,pakiety premium”). Im nizej schodzimy, tym wieksza
liczba sponsoréw. Pakiety na dole piramidy sg najtansze i dajg mniejsze
mozliwos$ci wyrdznienia sie sponsorowi.

Nie zawsze tak jest, a jak jest to nie zawsze tak.
Piramida ma stuzy¢ do planowania i pomo6c w podziale przestrzeni
sponsorskiej.
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The Worldwide
Olympic Partners

AN
Tokyo 2020 Gold Partner

Tokyo 2020 Sponsors Tokyo 2020 Official Partner

Tokyo 2020 Official Supporter




I piramida sponsorska go

Fifa Partners 2018
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World Cup Sponsors 2018

Regional Supporters 2018
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Infografika: SportBusiness Group
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THREE TIER SPONSORSHIP STRUCTURE

2014 FIFA WORLD CUP BRAZIL™
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— A Liberty  [onu FOOTBALL
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SPONSORSHIP PYRAMID
BAYERN MONACHIUM

Main Partner & Shareholder

SIEMENS
Ingemuity for Gfe
@ [ oy« soul[7]

| @ | Gigaset | Boss | SIEMENS | Swewens: |

Siemens Hausgerate

Veuve Clicquot
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= po co tytuly? By odréznic. Czy kto$ odroznia? Raczej nie!

= tytularny, strategiczny, gtéwny, oficjalny, sponsor
»1ytularny Strategiczny Gtéwny Sponsor Oficjalny”

= zloty, srebrny, bragzowy, czasem dodaja platyne

= jakie$ inne nazwy zwigzane z czyms, co ma wyrozni¢, cho¢ pewnie zaciemnia obraz
(sponsorzy — mosty, partnerzy - wyspy)

= dostawca (cho¢ u nas rzadko wystepuje)

= oficjalny produkt (samochod, pitka, napoj, zegarek, telewizor, telefon komoérkowy, itd. —
wskazanie nie na sponsora a na przedmiot lub ustuge)

= tytul + logo, tzw. logo kompozytowe

Tytuty majg znaczenie oficjalne (zawarte s3 w umowie), nie majg jednak znaczenia
funkcjonalnego, dla przecietnego odbiorcy gradacja tytutow nie istnieje, fakt sponsoringu juz
tak.
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taki przyktad
1 KS Sleza Wroctaw

Pakiety Partnerskie

WYSPY WROCLAWSKIE

Logotyp na stronie www v v v v v
Ekspozycja logotypu firmy

w hali sportowe] v v v v v
(naklejka na baner)

Logotyp w innych materiatach
marketingowych Klubu

(np. wkiadka

do Gazety Wroclawskiej)
Logotyp na kalendarzu
plakatowym

Stoisko podczas meczow
/imprez klubowych

Logotyp na koszulkach
promocyinych

Logotyp w zapowiedziach

filmu na kanale s v
Sleza TV (YouTube) m




I logo kompozytowe

IMG

Exclusive Official Hospitality Sales Agent

in England, Northern Ireland, Rep of Ireland, Scotland & Wales

riv3.

(WO plus =

CHAMPIONSHIP
POLAND 204

GENERALNY SPONSOR

samsung GALAXY '[El:l§

OFICJALNY PRODUKT

Samsung GALAXY Tab ()

OFICJALNY PRODUKT
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£ poLska

OKOCIM

@E SPONSOR
LOGO

EUROVOLLEY

POLAND 2017
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Matrix

dlaczego taka nazwa? nie wiemy, tak sie nazywa po angielsku ...
plan podziatu praw, podziat praw sponsoréw, przypisanie praw do sponsoréw, itd..

jak ,piramida sponsorska” ma stuzy¢ do planowania i pomdc w podziale przestrzeni
sponsorskiej tak Matrix ma zapewni¢ doktadne ulokowanie w przestrzeni marketingowej i
ma zapewnic¢ wtasciwy przydziat Swiadczen sponsorskich.

Matrix dotyczy wszystkich praw sponsorskich od tytutu i zasad jego wykorzystania po
umieszczenie logo na ulotce promocyjne;j.

po przygotowaniu ,piramidy” i Matrixa realizacja praw sponsorskich jest zdecydowanie
prostsza

,2piramida” i Matrix dla $wiadomie przygotowanego i realizowanego programu
sponsoringowego sg obligatoryjne



I Matrix g. Akademia

Zarzadzania Sportem

= |tutaj Matrix ...

= Matrix dla kazdego jest inny, zatem nie nalezy go kopiowac 1:1
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jako produktu

= uniwersalnos¢
- narodowa, kontynentalna, Swiatowa
= zainteresowanie
" emocje
= nieprzewidywalnos¢
= zasieg medialny
= wysoka jakos$¢ przekazu
= ZzZaangazowanie spoleczne
= wieloptaszczyznowos¢ odbioru i uczestnictwa
= prostota przekazu i wykorzystania
= egalitaryzm vs ekskluzywnos¢
* mnogos¢ podmiotow

= naturalna obecnosc¢ reklamy
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cel: widocznos¢
odbiorca: telewidz, kibic na imprezie (ten mniej, choc takze)
dziatanie: ekspozycja logo (tresci bardziej skomplikowanych)

efektywnos¢ dziatania: wartosc reklamowa marki (AVE - ekwiwalent
reklamowy)
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miejsce ekspozycji

1. plan reklamowy
2.1 kolejne plany reklamowe

= stroj, sprzet i wyposazenie
= miejsca aktywnosci medialnych (wywiady, konferencje prasowe,
ceremonie dekoracji, studio telewizyjne)

" telewizyjna oprawa imprezy
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I ekspozycja logo

logo

= przepisy miedzynarodowych federacji

= przepisy, zasady, reguty organizatoréw imprez
= manufacture vs. commercial logo

czynniki wptywajace na widocznosc¢ i rozpoznawalnosc¢ logo

= znajomoS¢ marki

= prostota graficzna

= liczba elementéw, z ktérych sktada sie logo

= Kkolorystyka

= warunki zewnetrzne (otwarta przestrzen, przestrzen zamknieta)
= oSwietlenie

= materiat z jakiego wykonane sg reklamy
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kamera widzi to co musi - obraz z imprezy sportowej

specyfika sportu a praca kamery
tenis, tenis stotowy, dyscypliny zespotowe, ptywanie, kolarstwo, zuzel, rajdy
i wyScigi samochodowe, golf, tyzwiarstwo figurowe, boks, itd.

* transmisja a newsy
= dalekie plany - duze logo
= bliskie plany - mate logo

= odpowiedzialnosc¢ za jakosSc¢ logo ponosi sponsor

= wiedze na temat specyfiki sportu i pracy kamer telewizyjnych muszg znac
organizatorzy czyli sponsorowany
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nie wiadomo?!

= pierwsza edycja imprezy

= niemozno$¢ wyceny

= brak poréwnania (inna stacja telewizyjna, inna ogladalnos¢, itp.)

= zazwyczaj sprzedajacy proponuje cene

= powierzchnie sprzedawane sg w pakietach sponsorskich, ktore zawierajg takze
inne elementy

wiadomo

= na podstawie badan mozliwa jest ocena po imprezie

= na podstawie badan (w przypadku umieszczenia reklamy po raz kolejny) i przy
podobnych warunkach, mozna porownac¢ wycene poprzednig do aktualnej

= na podstawie badan dla takich samych miejsc reklamowych mozna oszacowac ich
warto$¢ aktualng
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popatrz na swoje logo

zmien swoje logo jesli nie jest dostatecznie widoczne

zrob wizje lokalng w tym samym czasie i przy takich samych warunkach jakie beda podczas
imprezy

poznaj przepisy reklamowe miedzynarodowej federacji

zdobadZ plan ustawienia kamer telewizyjnych

obejrzyj materiat filmowy z poziomu mistrzowskiego i jesli taki jest z poprzedniej edycji
imprezy, na ktorej chcesz umiesci¢ swojg reklame

kup lub uzyskaj od sprzedajacego badania ekspozycji reklamowej z poprzednich edycji
imprezy

jesli jestes zainteresowany tylko umieszczeniem reklamy, nie kupuj pakietu sponsorskiego
tylko powierzchnie reklamowa

kup tylko takg powierzchnie jaka cie interesuje

dowiedz, czy z imprezy bedzie transmisja czy tylko skroty w programach informacyjnych
korzystaj z pomocy fachowcow
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= przygotuj dodatkowe konstrukcje pod reklamy

= przygotuj dodatkowe lub lepsze miejsca dla kamer

= obejrzyj wiele razy materiat filmowy ze swoich imprez

= kup badania dotyczace wartosci ekspozycji reklamowej na Twojej imprezie
= poznaj wartos¢ reklamowg kazdego miejsca

= przygotuj elastyczne pakiety reklamowe

= dbaj o jakosc i estetyke reklam na Twojej imprezie

= dbaj by reklamy nie byty zastaniane przez kibicow

= rozmieszczenie reklam na strojach rob na oryginalnym stroju a nie na papierze
= badz w ciggtym kontakcie z reklamodawcami

= korzystaj z porad fachowcow
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dziekuje za uwage

TOMASZ REDWAN
601412 009

tomasz@redwan.com.pl




